FREDERIK er en erhvervsfremme forening

“at arbejde for at gge omsaetningen i medlemmernes

virksomheder”
Overordnet gnsker bestyrelsen at kunderne vil:

at besgge byen
at blive laengere
at handle mere end planlagt

at komme igen
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at opsgge medlemmernes netbutikker

Overordnet gnsker og vil bestyrelsen:

> Vi vil i teet samarbejde med erhvervsradet, lave tiltag og tilbud
indenfor kurser og udvikling.

> Vi har mange feaelles interesser og succeskriterier med
turistbureauet, s det samarbejde vil vi styrke og udvikle

» Udvikle og opretholde et konstruktivt samarbejde med Saby og
Skagen handelsstadsforeninger.

» Vi vil veere i teet dialog med Frederikshavn Kommune bla.
indenfor infrastruktur, g%gaden, p-pladsen, indretning af det

offentlige rum, serviceanlaeg til geesterne.

Med venlig hilsen

Formand Erik Sgrensen & bestyrelsen

FREDERIKs vision 2016

Vi er ikke udkant, vi er pa forkant

FREDERIK arbejder for at seette Frederikshavn pa landkortet, gennem
spandende aktiviteter, oplevelser og markedsfgringstiltag, - herved
udvikle byen som attraktiv og hyggelig handelsplads.

Vi vil vaere pa forkant med serviceniveauet blandt vore medlemmer, for
alle byens gaester. Vores fokus er ogsa pa at bevare det gode

faellesskab og opbakning omkring tilgaengelighed/ abningstider.

Vores medlemstal ggr at vi er blandt de stgrste i landsdelen og den

position vil vi arbejde mélrettet med at bevare.

“Vier ikke udkant.
Vi er pa forkant!”
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Vores mdlsatninger:

Vi vil fremstd som en aktiv handelsby med min. 10 store og
spaendende aktiviteter dret igennem, hvor vi anvender omkring
300 000 direkte til aktiviteterne.

Markedsfgringsmaessigt vil vi anvende minimum 175 000 om aret
direkte i effektiv og malrettet markedsfgring af vores aktiviteter,

for at opnd mest mulig synlighed og herved handelsmaessigt.

FREDERIKs gavekort omsaetning var i 2010 pa 3.1 mill. Og har
veeret faldende de sidste 2 ar, og denne udvikling vil vi vende

til en stigning pa 300 000 per ar, de naeste 5 ar.

Foreningens samlede budget ligger pd 1.5 - 1.8 mill. og vores
gkonomiske mal er ikke at genere overskud, men at skabe mest

mulig fremgang og handel for vore medlemmer, for disse midler.

Vores medlemsantal var 215 i 2010 og vores mal er at tilfgrer
foreningen 12 nye medlemmer om aret, hvilket betyder 275

medlemmer i 2016.

Strategi, hvordan ndr vi vores malsatninger

>

Gennem skave, spaendende, sma hyggelige og store aktiviteter aret
igennem helst med lokale aktgrer og samarbejdspartnere, vil vi
skabe et attraktivt handelsliv i Frederikshavn.

Vi vil anvende vores egen avis og i taet samarbejde med Nordjyske
Medier sgrge for at Frederikshavns er en synlig og attraktiv
handelsby. Vi vil ogsa vaere pa forkant og synlige med sociale
medier og i relevante netvaerk.

Vores FREDERIK gavekort er et anerkendt aktiv for vores
medlemmer og for byen, som understgtter vigtigheden i at handle
lokalt. Vi vil udvikle kendskab og omsaetning gennem et taet
samarbejde med salgsstederne, som vi vil lave 3 arige aftaler med,
og gennem de naeste par ar ngje udveelge.

Foreningen er ikke offentligt stgttet og vores gkonomiske rammer
baseres derfor primaert p& medlemskontingentet. Vi vil ogsa
fremadrettet arbejde med projektfinansiering og sponsorkoncepter,
for at udvikle byens aktivitetsniveau og synlighed gennem malrettet
markedsfgring.

Vi opfordre aret igennem til feelles opbakning omkring
tilgeengelighed/ abningstider for byens gaester og vi vil veere
Danmarks bedste vaertinder og veerter i forretningerne.

I et teet samarbejde med turistbureauet veere med til at ggre
Frederikshavn til en af landsdelens mest oplevelsesrige og
servicemindende byer. Vi anvender markedsfgringsmidler pa
synlighed og tilstraeber gennem taet samarbejde med aktgrerne
indenfor turisme, at fremsta som attraktiv og hyggelig handelsby,
der er pa forkant med udviklingen indenfor shopping oplevelser.

i et konstruktivt samarbejde med kommunen og Saeby/ Skagen
handelsstad, bidrage aktivt til udviklingen og samarbejdet pa tvaers
af byerne. FREDERIK varetager de handlendes gnsker og er den
overordnede kontakt til myndighederne saledes at byens aktiviteter
gennemfgres indenfor de gaeldende regler og retningslinjer.



